d konferencie

Internet a reklama 2010:

Tvorivy koloto¢:

Ako vymysliet’, zrealizovat’ a vyhodnotit’ ispesnu kampan
13. oktéber 2010 hotel Holiday Inn Bratislava

8.00 — 9.00 REGISTRACIA UCASTNIKOV, RANNA KAVA S TRENDOM
9.00 — 10.40 USPESNE KAMPANE SU TIE, NA KTORYCH ZACIATKU STAL NAPAD.

Digitalna komunikacia a hladanie priazne spotrebitelov (pripadova $tudia)

Dominik Hrodek, Marketing & Strategy Director, OgilvyInteractive, Ceska republika
Ako vyuZit moznosti internetu pre uspech v biznise

Oliver Gertz, Managing Director EMEA, MediaCom Interaction, Nemecko

10.40 - 11.00 PRESTAVKA

11.00 — 13.00 Budovanie znacky na webe
Roland Divos, Director Digital Media, OmnicomMediaGroup
Aj konzervativne znacky vedia na Facebooku zaujat'— od baniek, cez vyrobcov tehél,
po B2B
Michal Pastier, Creative Director, Zaraguza Digital
Ako ludia zadarmo spropaguju vas brand? Tajomstvo uspesnych facebook aplikacii
Martin Woska, Online & Interactive Projects Manager, Triad Advertising
Preco Pelikan miluje Pariz
Lucia Hlubenova, blogger & social media specialist, Pelikan.sk
Online kampar zadarmo: Deri narcisov
Juraj Sasko, majitel, Visibility
Pripadova Studia na PPC kampari pre aukcny portal Aukro
Milos Krissak, senior PPC Specialista, Ataxo
Synergia webu a socialnych sieti
Tomas Halmes, Promotion Chief, Radio Expres

13.00 — 14.00 OBED

14.00 - 15.15 MOBILNY INTERNET - PRVE POKUSY S REKLAMOU NA INTERNETE
— panelova diskusia
Ako sa da obrazovka smartphonov vyuZit pre mobilni reklamu? Aké st skusenosti prvych
pouzivatelov? A ako reaguju na mobilny trend prevadzkovatelia obsahovych portalov?
Marek Vaclavik, Azet.sk
Marek Bobula, Zoznam
Jozef Metke, mSolutions
Marian Pavel, Ringier Slovakia
Jana Josefikova, Crazy Tomato

15.15-15.30 PRESTAVKA

15.30 - 17.00 SPOPLATNOVANIE INTERNETU - panelova diskusia
Autori projektu spoplatnenia obsahu, medialni lidri a fudia z reklamného biznisu budu za jednym
stolom prvykrat spolocne rozpravat' 0 moznosti spolocného postupu vydavatelov a jeho dopadoch
na oblast reklamy a marketingu.
Tomas Bella, Milos Cermak, Nextbig.cz, realizatori spolocného projektu vydavatelov
Andrej Miklanek, Mediaresearch
Oliver Brunovsky, TREND Holding
Tomas Ulej, Petit Press

15.30 - 17.00 TVORBA USPESNEJ KAMPANE NA FACEBOOKU — workshop
limitovany pocet tcastnikov pre wokrshop je 30.

Milos Harminc, web2media

15.30 - 17.00 INZEROVAT NA GOOGLE, FACEBOOKU ALEBO NA OBOCH? - prednaska

Dusan Vavrek, Lucia Capekova, Tomatoes.sk

Panelova diskusia, prednaska a workshop prebiehaju sucasne.



