Preco inzerovat
v PROFITE

-

ITA BUFFE

o

__t_:lsl_a D_iamaqty slovenskefo biy J‘ =




> Preco inzerovat v PROFITE

- PROFIT — biznis magazin o ludoch v biznise, o kariére
a zivotnom style aktivnych a indpirativnych fudi
=i PROFIT prinasa biznis pribehy zaujimavych firiem
kariérne pribehy Uspesnych
uzito¢né rady v oblasti osobnych financif
rady a tipy ako si uzivat zdravy zivotny Styl

' Gitatelia by PROFIT odporuili svojim priatelom k) |
| . urcite dno . skor ano :

Predplatitelia PROFITU su lojalni (%)
| . urcite dno . skor dno :

. PROFITbysi predplati znoww *91

. oy
PROFIT je .... { o (/u)g

70 % ¢itatelov poklada
PROFIT za vynikajuci
alebo vel'mi dobry

dobry T

velmi dobry

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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>> PROFIT je oblubeny

. PROFIT ... (%)
: B ccesiviasin [l shorsihiasim :
prindsa zaujimaveé biznis 91

pribehy firiem
Gitam réd 85
narocnost mi vyhovuje,
rozumiem %Ia’nkom 85
je pre mia 78
ma in3piruje v osobnom 75
a pracovnom Zivote
je uZitony pre moju pracu 68
povzbudzuje pozitivne
myslenie 68
poskytuje dobrd orientaciu
: v ekonomike 64
: poskytuje rady ako investovat 48
poskytuje rady ako si udrzat
zdravy Zivotny Styl 40
0 25 50 75 100
. Ked si citatelia pomyslia na PROFIT, citia (%) :
zéujem
zvedavost
pohodu
doveru
radost
hrdost
tizbu
prekvapenie
vasen

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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>> PROFIT rubriky

Bz vellofchy ol dhowisdB dladieg

Ludiaabiznis

z viacerych uhlov pohladu

Karieraamanazment

[4]




>> PROFIT a tematicke projekty

flyer— + ———titulka

zatvorena titulka .

i tematické projekty sU podporené
faloSnou titulkou alebo na
tematické projekty v jednotlivych
vydaniach upozornuje falosna
titulka

s

Al _ B prindsaju uceleny pohlad na
nie je tovar, ale ma , ) ; v
’deavle ovla vl cen vybranu oblast v aktualnom ¢ase

~# pomahaju Citatelom zorientovat
sa a pripadne sa pripravit na
buduicnost

Periodicita: dvojtyzdennik

4o W Vychdadza: streda

i Distribucia: TREND Representative,
Mediaprint Kapa, Slovenska posta
Cena: 1,50 EUR

Naklad: 17 000 kusov

Rozsah: 68 — 92 stran

Format: 210 x 280 mm

Farebnost: plnofarebny

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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>> CITATELIA PROFITU sii vynimoéni

~i kazdy treti Citatel PROFITU rozhoduje v praci o investiciach
nad 10 000 EUR

~# 66 % Citatelov je vo veku od 18 — 35 rokoy,
polovica pravidelnych Citatelov s muzi

i 78 % ma vysokoskolské vzdelanie

~# itatelia PROFITU st velmi ambiciézni, velmi aktivni
a maju zaujem o dalSie vzdelavanie

~i Citatelia PROFITU vyuzivaju moderné finanéné produkty
a maju dobry vztah k technologickym novinkam

_ Gitatelia PROFITU su ambiciGzni %)
: . urdite 4no . skor ano :

Myslim, Ze vzdelanie je doleZité
Tdzim byt spesny, stdle rést
a posuvat sa dopredu

Stale na sebe pracujem,
neustale sa vzdelavam

Sledujem situdciu a trendy
vo svete

Svoju buddcnost'si planujem

Aktivne sa zapdjam do vedi,
ktoré sa deju okolo mia

Citatelia PROFITu sa o seba staraju (%)
: . urcite ano . skor ano :

Pravidelne kontrolujem svoj

zdravotny stav 72

Dbam na zdrav stravu 72

Strdzim si vahu a postavu 70

Velmi dbdm o svoj vzhlad 66

UdrZujem sa 3portovanim v kondicii 65
Uprednostriujem drahsi

: znachovy tovar 58
¢ Posiliiujem svoj organizmus vitaminmi

: a podpornymi preparatmi 52
: Pravidelne vyuzivam

skraslovacie a relaxacné sluzby 36

0 25 50 75 100

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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3> CITATELIA PROFITU profil éitatela

i 18-25

5669
3

a6-55

 Vzdelanie Gitatelov PROFITU %) :

stredoskolské nezamestnany podnikatel, majitel, Zivnostnik

!

!

administrativny
pracovnik, Student pracovnik
$pecialista, samostatny pracovnik

vysokoskolské

Citatelia v praci ovplyviiuju investicie do vysky (%)
' do 3000 EUR :

0d 3001 do 10 000 EUR nechcem uviest

J

nemdam Ziadny

osobny prijem do 800 EUR

T £ od801do 1300 ER T
nad 10000 EUR

nemdzem ovplyviovat Ziadne investicie

. Vekové Struktura gitatelov PROFITU (%) :

Pozicia ¢itatelov PROFITU v praci (%)

riaditel, vrcholovy
manazér, vedid :

Cisty mesaény prijem citatelov PROFITU (%)

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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muzov 54 %
k 46 % zien

je vynimocny
na slovenskom
trhu Citatelov

i priemerny vek

pravidelnych
Citatelov
dvojtyzdennika
PROFIT je 32
rokov

i 78 % Citatelov

PROFITU ma
vysokoskolské
vzdelanie, 22 %
stredoskolské

S maturitou

i 539% ma

pracovnu
poziciu top
manazér,
veduci

s podriadenymi,
majitel

a spolumajitel

i 35 % Citatelov

PROFITU
rozhoduje

Vv praci

o investiciach
nad 10-tisic€

4 51%

Citatelov ma
nadpriemerné
Cisté osobné
prijmy




3> CITATELIA PROFITU sii aktivni

Citatelia navstevuju konferencie, komeréné vystavy, veltrhy, prezentacie (%)

. na Slovensku . v zahranici

1az 2-krat za rok 89
viackrat za polroka 18
viackrat do mesiaca 6
50 75 100
: Gitatelia planuju... (%) :
rekonstrukciu
sticasného obydlia 26
nakup bytu 20
vystavbu rodinného domu
alebo vily 16
nakup stavebného pozemku 12
nakup rodinného domu
alebo vily 1
nakup inych
nehnutel’ngsti 9
nakup rekreacného objektu 7
0 25 50 75 100
Citatelia jazdia na sluzobné cesty do zahranicia (%) Citatelia vyuzivaju hotely na sluzobnych cestach (%)
: 1z 2-krat za rok i skromné ubytovanie ihmel ni(i]iit)ategérie hotel strednej kategorie (3%)

 hotel najvyssej
: kat(esggrie i

nikdy T viackrat za polroka
viackrét do mesiaca hotel vy33ej kategdrie (4%)

. Gitatelia PROFITU dovolenkujui aspoi tyzdei suvisle (%) '

i raz

aniraz

y

trikrdt ?
dvakrét

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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' Gitatelia PROFITU maju k dispozicii sluzobneé auto (%)

4
0 25 50 75 100
CItatella PROFITU jazdia na autach .. (%) Pocet automobilov v domacnosti (%)
nizsia stredna trieda : jeden :
B |ne H
E luxusné, : Z|aden
i 3portove, ﬂ =
terenne
E V
mavnac
malev02|dla :
vyssia stredna trieda dva

44 %, citatelov PROFITU planuje nakup automobilu v najblizsich mesiacoch tychto druhov aut (%)

nizsia strednd trieda 39
vyssia stredna trieda 31
luxusny, $portovy, terénny 18
SUV 15
velkopriestorovy voz 10
malé vozidla 7
50 75 100
© Vek sluzobného auta, ktoré vymieiia za nové (%) i
jednorocné, dvojrocné 7
trojro(né 15
Stvorrocné 18
pétrocné, Sestrocné,
sedemrocné 15
0 25 50 75 100

i Vek sukromného auta, ktoré vymiefia za nové (%) :
ro¢né a dvojrocné 1
trojrocné 12
Stvorroné 12
pétrocné, Sestrocné,
sedemrocné 36
0 2 50 75 100

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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. tplne sthlasim . skor sthlasim

Myslim, Ze je dobré, poznat
riové technoldgie

Nové technoldgie Setria as
Pritahuji ma nové
technoldgie, bavi ma to

Nové technologické novinky
st pre mia jednoduché

Som rdd, ak mam novinku
eSte pred ostatnymi

Citatelia vlastnia ...

pocita¢/notebook
pripojenie na internet
digitdIny fotoaparat
plazmovy/LCD televizor
DVD rekordér
pocitacova siet
smartphone

pevnd telefénna linka
digitdlna kamera
tablet

roboticky vysévac

Citatelia planuji nakupit v najblizsich 12 mesiacoch ...

tablet

roboticky vysavac
smartphone

digitdlna kamera
plazmovy/LCD televizor
digitalny fotoaparat
DVD rekordér
pocita¢/notebook

pevnd telefonna linka

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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99
92
81
79
47

94
93
89
67
49
52
44
42
32




. Citatelia PROFITU su ochotni priplatit si viac penazi za ... Ch)
vzdeldvanie 66
kvalitné potraviny/biopo-
traviny 54
znackové oblecenie, topanky 46
pocitac a jeho komponenty 44
doméce spotrebice 31
$portové potreby 36
spotrebnd elektronika 29
mobilny telefon 31
auto 33
kvalitnd kozmetika 30
kavlitné sluzby (masaze,
kadernik, kozmetika) 35
znackové okuliare 22
znackové hodiny a Sperky 20
0 25 50 75 100
Citatelia PROFITU vyuzivaji finanéné sluzby ... )
internet banking 89
poistenie majetku/
domécnosti 67
terminované vklady
asporiace ity 69
doplinkové dochodkové
poistenie 64
Zivotné poistenie 67
tirazové poistenie 53
cestovné poistenie 49
havarijné poistenie 60
stavebné sporenie Y]
penzijné pripoistenie 40
hypotekdrny Gver 32
spotrebitelsky Gver 22
nadstandardné zdravotné
poistenie/sluzby 23
cenné papiere s pevnym
frokom 13
akdie 13
(iver/medzitver zo stavebné- 9
ho sporenia
hotovostny tver 6
0 25 50 75 100
Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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_ Gitatelia PROFITU a finanéné sluzby ... (%)
: . Gplne stihlasim . skor sthlasim :

Prifinan¢nych produktoch zvycajne
daverujem osvedcenej insytitl]cii 87
Ak nenakupujem drobnosti,
uprednostiiujem platbu 87
Pri komunikdcii s bankou
uprednostiiujem internet 85
Bankomat vyuzivam na vyber
hotovosti len v nevyhnutnych 69
Pri finan¢nyich otazkach si rad 59
nechdm poradit finanénym poradcom
BeZné mesacné platby 10
uhrédzam najradsej na poste
100
. Citatelia PROFITU vlastnia sukromné bankové karty ... k)
VISA Electron 55
VISA 47
Eurocard/Mastercard 47
Cirrus/Maestro 12
Diners Club 8
American Express 4
0 20 40 60 80 100
. Citatelia PROFITU vyuzivaju sluzobné bankové karty ... %)
VISA 13
Eurocard/Mastercard 12
VISA Electron 15
Diners Club 4
American Express
Cirrus/Maestro 5
0 20 40 60 80 100

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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' Gitatelia PROFITU sa vzdelavaju ... (%)
. v najblizsich 12 mesiacoch by chceli vyuzit :

jazykové vzdeldvanie
na Slovensku 35
iny $pecializovany kurz 24
Skolenie v oblasti
marketingu a obchodu 20
pocitacové kurzy 14
jazykové vzdeldvanie
v zahranici 10
MBA/DBA $tiidium na
Slovensku 7
MBA/DBA $tiidium
v zahranici 6
50 75 100
i Najddveryhodnejsie zdroje informacii o novych sluzbach
i a vyrobkoch z pohladu ¢itatelov PROFITU (%) :
: rodicia, priatelia a kolegovia 75 '
¢lanky v ¢asopisoch 66
diskusie na internete 61
¢lanky v novindch 51
komunitné portély 46
blogy na internete 36
reklama na internete
22
reklama v casopisoch 13
reklama v novindch 16
reklamavTV 15
TV programy 12
chaty na internete 13
programy v rozhlase 10
direct mailing 6
reklama v rozhlase 5
80 100

Pramen: kvantitativny prieskum GfK Slovakia, pocet respondentov: 250, zber dat: august - september 2011
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