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Zdroj: kvantitatívny prieskum GfK Slovakia, počet respondentov: 250, zber dát: august – september 2011

Čitatelia TRENDU sú ochotní priplatiť si viac peňazí za ... � %

počítač a jeho komponenty

spotrebná elektronika
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mobilný telefón
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kvalitná kozmetika

kavlitné služby (masáže, kader-
ník, kozmetika, operácie....)

značkové okuliare
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Čitatelia TRENDU majú pozitívny vzťah k technológiám� %

Myslím, že je dobré, 
poznať nové technológie

Nové technológie šetria čas

Priťahujú ma nové 
technológie, baví ma to

Nové technologické novinky sú 
pre mňa jednoduché

Som rád, ak mám novinku ešte 
pred ostatnými
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Čitatelia TRENDU chcú kvalitu ...

...bavia ich moderné technológie
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Zdroj: kvantitatívny prieskum GfK Slovakia, počet respondentov: 250, zber dát: august – september 2011
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Čitatelia TRENDU majú dobre vybavenú domácnosť

Čitatelia plánujú nakúpiť v najbližších 12 mesiacoch ... � %
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Čitatelia vlastnia � %

plazmový/LCD televízor

pevná telefónna linka

DVD rekordér

smartphone

digitálna kamera

tablet

robotický vysávač

digitálny fotoaparát

počítačová sieť

pripojenie na internet

počítač/notebook 96

96

86

65

48

47

40

39

31

10

0 25 50 75 100

8



4
Zdroj: kvantitatívny prieskum GfK Slovakia, počet 
respondentov: 250, zber dát: august – september 2011
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Čitatelia TRENDU cestujú a plánujú ...

Čitatelia jazdia na služobné cesty do zahraničia� %

Čitatelia navštevujú konferencie, komerčné výstavy, 
veľtrhy, prezentácie na Slovensku� %

Čitatelia využívajú hotely na služobných cestách� %

Čitatelia navštevujú konferencie, komerčné výstavy, 
veľtrhy, prezentácie v zahraničí� %
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Čitatelia plánujú...� %

nákup stavebného pozemku

nákup rekreačného objektu

nákup rodinného domu 
alebo vily

výstavbu rodinného 
domu alebo vily

nákup iných nehnuteľností

nákup bytu

rekonštrukciu 
súčasného obydlia
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Čitatelia využili služby súkromných cestovných kancelárií 
za posledných 12 mesiacov� %
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Zdroj: kvantitatívny prieskum GfK Slovakia, počet respondentov: 250, zber dát: august – september 2011

Čitatelia TRENDU jazdia...

Počet automobilov v domácnosti� %
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Vek služobného auta, ktoré vymieňa za nové� %
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Čitatelia TRENDU majú k dispozícii služobné auto� %
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37 % čitateľov TRENDU plánuje nákup automobilu 
v najbližších mesiacoch týchto druhov áut� %
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Č
itatelia IT rubriky

Zdroj: kvantitatívny prieskum GfK Slovakia, počet respondentov: 
250, zber dát: august – september 2011

doplnkové dôchodkové poistenie

cestovné poistenie

životné poistenie

havarijné poistenie

stavebné sporenie

penzijné pripoistenie

hypotekárny úver

spotrebiteľský úver

cenné papiere s pevným úrokom

hotovostný úver

nadštandardné zdravotné pois-
tenie/služby

úver/medziúver zo stavebného 
sporenia

akcie

nič z uvedeného

termínované vklady a sporiace 
účty

úrazové poistenie
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Čitatelia TRENDU využívajú finančné služby ... � %
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Čitatelia TRENDU a finančné služby ... � %

Pri finančných produktoch zvyčajne 
dôverujem osvedčenej inštitúcii

Ak nenakupujem drobnosti,  
uprednostňujem platbu

Pri komunikácii s bankou 
uprednostňujem internet

Bankomat využívam na výber  
hotovosti len v nevyhnutných

Pri finančných otázkach si rád 
nechám poradiť finančným poradcom

Bežné mesačné platby uhrádzam 
najradšej na pošte
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Čitatelia TRENDU využívajú moderné finančné služby
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Zdroj: kvantitatívny prieskum GfK Slovakia, počet respondentov: 250, zber dát: august – september 2011

Č
itatelia IT rubriky

Čitatelia TRENDU vlastnia súkromné bankové karty ... � %
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Čitatelia TRENDU využívajú služobné bankové karty ... � %
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Bankové karty a čitatelia TRENDU
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Najdôveryhodnejšie zdroje informácií o nových službách 
a výrobkoch z pohľadu čitateľov TRENDU � %

články v novinách

reklama na internete

komunitné portály

reklama v časopisoch

reklama v novinách

reklama v TV

TV programy

chaty na internete

direct mailing

programy v rozhlase

reklama v rozhlase

promotion, eventy

diskusie na internete

blogy na internete

články v časopisoch

rodičia, priatelia  
a kolegovia 74
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Čitatelia TRENDU pri nákupe dôverujú ...


