medidinesk

© Medialne.sk, dihodobo a s odstupom najéitanejSie B2B médium pre
segment medii, marketingu a reklamy na slovenskom trhu, vzniklo v roku 2004.
P&vodny zaber na televizny a printovy segment sa vstupom do vydavatelstva
TREND Holding v roku 2006 vyrazne rozSiril o aktuality o marketingovych
a reklamnych aktivitach, ako aj ddlezitych personalnych a inych biznisovych
pohyboch.

© Maedialne.sk je uréené okrem profesionalov z reklamnych a medidlnych agentdr,
marketingovych oddeleni firiem vSetkych segmentov a zastupcov printovych
a elektronickych medii aj pre SirSie publikum, ktoré sa zaujima o profesionaline
spravodajstvo o televiznom programmingu, internetovom biznise Ci zaujimavych
marketingovych rieSeniach.

© Hlavna obsahova stratégia portalu je v porovnani s konkurencnymi médiami
prinasanie rychleho, komplexného a nezavislého spravodajstva o0 segmentoch,
ktorym sa Medialne.sk venuje. Server prinasa exkluzivne informacie z brandze,
ktoré pravidelne cituju domace aj zahranicné media. VSetky aktuality obsahuju
0 maximalne mnozstvo doplnujucich informacii uzitocnych pre Citatelov B2B
servera.

© Dolezitou a dlhodobo napliianou sti¢astou servera su data o vyuzivani médii -
udaje o trhovom podieli televizii, predajnosti tlace, poCuvanosti radii a navstevnosti
internetu je mozné porovnavat za vybrané ¢asové obdobia, ako aj v ramci
segmentov.

© Server kazdy pracovny den monitoruje nove reklamné kampane v televiziach, ktoré
su zhromazdované na samostatnom blogu a kategorizované podla firiem, znaciek,
segmentov Ci produktov. Informacie o novych kampaniach pribudaju aj v sekcii
tlaCovych sprav Ci v galérii.

© Rubriky
Televizia, Digitalne, Radia, Tla¢, Internet, Markleting, Blogy, Vlastnici médii
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